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Perkembangan - teknologi informasi saat ini telah mengubah pola
penyampaian pesan keagamaan melalui media sosial, salah satunya melalui konten
dakwah di aplikasi TikTok. Fenomena ini menuntut remaja untuk mampu
menyaring dan memanfaatkan konten dakwah digital guna meningkatkan kualitas
sikap beribadah dalam kehidupan sehari-hari. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui bagaimana pengaruh dakwah digital TikTok terhadap sikap beribadah
remaja masjid yang ada di Desa Gambangan, Kecamatan Maesan, Kabupaten
Bondowoso. Jenis penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan jumlah
sampel sebanyak 50 responden dengan menggunakan teknik total sampling, serta
teknik pengumpulan data berupa kuesioner tertutup menggunakan skala Likert.
Adapun teknik analisis data penelitian ini dilakukan dengan pengujian instrumen,
uji asumsi klasik; serta analisis regresi linear sederhana untuk pengujian hipotesis.
di mana seluruh populasi dijadikan sampel (total sampling). Teknik pengumpulan
data dilakukan menggunakan kuesioner atau angket dengan Skala Likert yang telah
diuji validitas dan reliabilitasnya. Analisis-data dilakukan menggunakan regresi
linear sederhana melalui program IBM SPSS Statistics 25.Hasil penelitian
menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan antara dakwah digital
TikTok  terhadap sikap  beribadah  remaja  masjid. Hal  ini
dibuktikan dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 (< 0,05). Nilai koefisien determ
inasi (R Square) sebesar 0,365 menunjukkan bahwa variabel dakwah digitl TikTok
memberikan kontribusi sebesar 36,5% terhadap pembentukan sikap beribadah re
maja, sementara 63,5% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian ini.

Persamaan regresi yang diperoleh adalah Y = 23,392 + 0,465X, yang

XVi



mengindikasikan bahwa peningkatan kualitas dan intensitas konten dakwah digital

diikuti oleh peningkatan sikap beribadah remaja secara konsisten.
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Advances in information technology have transformed the way religious
messages are conveyed through social media, as example being the use of religious
content on the TikTok application. This phenomenon requires teenagers to be able
to filter and make use of digital religious content in order to improve the quality of
their religious practices in daily life. This research aims to determine the effect of
digital da'wah on TikTok application on the religious practices of teenagers
attending the mosque in Gambangan Village, Maesan Subdistrict, Bondowoso
Regency.This research employs a quantitative method with a sample size of 50
respondents, using a total sampling, and data collection via a closed-ended
questionnaire using a Likert scale. The data analysis techniques used in this research
were instrument validation, test of classical assumptions, and simple linear
regression analysis for hypothesis testing, in which the total population was used
the sample (total sampling). The data collection was conducted using a
questionnaire or survey with a Likert scale that had been tested for validity and
reliability. The data analysis was conducted using simple linear regression through
IBM SPSS Statistics 25. The results of the study indicate that there is a positive and
significant effect of TikTok based digital da'wah on the religious practices of
mosque-going teenagers. This is confirmed by a significant of 0.000 (<0.05). the
coefficient of determination (R-Square) of 0.365 indicates that TikTok digital
da'wah variable is for 36.5% of the variance in the religious attitudes toward

worship, while the other 63.5% is affected by other factors outside the scope of this
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study. The regression coefficient obtained is Y = 23.392 + 0.465 X, indicated that
the improvement in the quality and intensity of digital da'wah contents are

consistently associated with improvements in adolescents' religious attitudes
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