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PERSEMBAHAN 

 

Bismillahirrahmanirrahim, segala puji syukur bagi Tuhan Yang Maha Esa 
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MOTTO 

 

بِِّ زِدْنيِ عِلْمًا  رَّ

“Ya Tuhanku, tambahkanlah ilmu kepadaku” 

(QS. Thaha: 114) 

 

 

 خَيْرُ النَّاسِ أنَْفعَهُُمْ لِلنَّاسِ 

"Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat bagi manusia lainnya" 

(HR. Ahmad, ath-Thabrani) 

 

 

“Let the stars above us replace all the falling tears” 

(Biarkan bintang di atas kita mengganti air mata kita yang jatuh) 

-Perfect Time (Sheila On 7)- 
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