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MOTTO 
 

“Allah memang tidak menjanjikan hidupmu akan selalu mudah, tapi dua kali Allah berjanji: 
“fa inna ma'al usri yusro, innama'al usri yusro” 

Artinya: “Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya beserta 
kesulitan itu ada kemudahan." 

 
(Q.S. Al-Insyirah: 5–6) 

 
“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar.” 

 
(Q.S. Ar-Rum: 60) 

 
“Perang telah usai, aku bisa pulang 

Kubaringkan panah dan berteriak, Menang!” 
 

(Nadin Amizah - Di Akhir Perang) 
 

“Tidak perlu menjadi orang lain untuk menjadi berarti.” 
 

(Anindha Sekar) 
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