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MOTTO 

"Mimpi tanpa usaha hanyalah angan, usaha tanpa doa hanyalah kesia-siaan.” 

"Kesuksesan bukan tentang seberapa cepat sampai, tetapi tentang tidak berhenti melangkah." 

(Sifa Nisauz Zahro) 
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menguatkan saat lelah, dan menemani setiap proses yang tidak mudah. Skripsi ini menjadi 

salah satu saksi atas dukungan dan kasih sayang yang telah kamu berikan. 

6. Terakhir, untuk diri penulis sendiri, Sifa Nisauz Zahro, seorang anak ke dua dengan 
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selalu bergantung pada orang lain. Semoga setiap langkah ke depan selalu diiringi 

kekuatan, dan semoga apa yang diperjuangkan hari ini menjadi jalan menuju masa depan 

yang lebih baik, membawa kebahagiaan bagi diri sendiri dan orang-orang tercinta. 
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