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MOTTO 

 

“Ilmu adalah cahaya kehidupan, dan kesabaran adalah kekuatan untuk menjaganya tetap 

menyala.” 

(Sayyidah Aisyah binti Abu Bakar RA) 

 

“Cerdas dalam berpikir, tulus dalam berkarya, dan setia untuk Indonesia.” 

(B.J. Habibie)
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