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MOTTO 

“Allah memang tidak menjanjikan hidupmu akan selalu mudah, tapi dua kali Allah berjanji 

bahwa sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(QS.Al-Insyirah 94: 5-6) 

 

 

“Pada akhirnya, ini semua hanya permulaan” 

(Nadin Amizah) 

 

 

“Mumpung masih ada waktu, Lakuin apapun yang kamu suka. Lakuin apapun yang pengen 

kamu lakuin, Kejar apapun yang pengen kamu dapatkan. Karena hidup cuma sekali, 

pergunakan waktumu sebaik mungkin” 

(Marcela Firdhaus) 
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