
 

 

 

 

 

PENGARUH BRAND AMBASSADOR, TAGLINE, DAN SOCIAL MEDIA MARKETING 

TERHADAP BRAND AWARENESS PADA HIJAB SATTKA DI PLATFORM TIKTOK 

HALAMAN COVER 

SKRIPSI 

Diajukan Guna Melengkapi Tugas Akhir Progam Studi Manajemen (S1) Dan Memperoleh 

Gelar Sarjana Manajemen 

 

 

Diajukan Guna Melengkapi Tugas Akhir Progam Studi Manajemen (S1) Dan Memperoleh 

Gelar Sarjana Manajemen 

 

Oleh : 

Dina Kartika Sari 

NIM: 2210411077 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

2026 



 

ii 

 

PENGARUH BRAND AMBASSADOR, TAGLINE, DAN SOCIAL MEDIA MARKETING 

TERHADAP BRAND AWARENESS PADA HIJAB SATTKA DI PLATFORM TIKTOK 

HALAMAN COVER 

SKRIPSI 

Diajukan Guna Melengkapi Tugas Akhir Progam Studi Manajemen (S1) Dan Memperoleh 

Gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

Oleh : 

Dina Kartika Sari 

NIM: 2210411077 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

2026 









 

vi 

MOTTO 

 

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji, bahwa sesungguhnya 

bersama kesulitan ada kemudahan”  

(Q.S Al-Insyirah: 5-6) 

 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan pasti ada kemudahan,maka jadikan setiap tantangan 

dalam menuntut ilmu sebagai jalan pendewasaan,dan setiap hasil sebagai wujud pengabdian” 

(Q.S Al – Insyirah:5) 
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