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MOTTO 
 

 

“Jangan merasa tertinggal, setiap orang punya proses dan rezekinya masing-masing”  

(QS. Maryam:4) 

 

“Nak buktikan bahwa anak terakhirpun bisa sukses dengan caramu sendiri, selama niatmu 

baik dan usahamu sungguh-sungguh, ibu akan selalu meridhoi setiap langkahmu ” 

(Ibu) 

 

 

“Setetes air keringat yang mengalir dari ibu adalah wujud nyata perjuangan tanpa rasa lelah, 

setiap tetesannya mengandung seribu langkah pengorbanan yang mendorong kita untuk terus 

maju” 

(MIAW) 
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