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PERSEMBAHAN 
 

Alhamdulillahirabbil’alamin, di atas lembar yang menjadi saksi akhir perjalanan ini, penulis 

persembahkan karya sederhada ini untuk: 

1. Allah SWT, Sang Maha Pemilik. Terimakasih telah menjadi satu satunya rumah tempat 

penulis mengadu saat dunia tidak berpihak kepada penulis. Terimakasih telah menjaga 

penulis langkah demi langkah, cobaan maupun rintangan yang di berikan. 

2. Teruntuk papaku tersayang, Alm. Mohammad Ridwan. Allahu yarham, nahkoda yang 

telah lebih dahulu menepi keabadian sebelum sempat melihat kapal ini bersadar di 

pelabuhan. Skripsi ini adalah surat yang ku tulis dengan tinta rindu, bingkisan kecil 

seseorang lelaki yang pundak nya pernah menjadi bumi tempatku berpijak. Terimakasih 

atas segala pengorbanan, kasih sayang, serta segala bentuk tanggung jawab atas 

kehidupan yang telah diberikan semasa hidup. Terimakasih telah menjadi alasan 

terbesarku untuk tetap semangat berjuang meraih gelar sarjana yang papa impikan.  

3. Sembah sujud dan terimakasih yang tak terhingga  penulis persembahkan untuk pintu 

surga anakmu ini yaitu mama. Terimakasih kesabaran dan kebesaran hati menghadapi 

penulis yang keras kepala. Mama berperan penting dalam menyelesaikan program studi 

penulis hingga S1.  

4. Kepada cinta kasih kakak perempuanku ku, Reni Putri Sepfrina. Adikmu persembahkan 

gelar ini untukmu. Yang dimana adikmu tidak tahu lagi mengucapkan banyak-banyak 

terimakasih untukmu, yang selalu ada dalam semasa perkuliahan penulis, dan 

terimakasih juga karena bisa saling menguatkan dalam menjalankan hidup. Terimakasih 

juga kepada kakak laki-laki ku, Robby Putra Frinawan.  

5. Kepada sahabat terbaik penulis semasa perkuliahan, Anindha Sekar Nawang Wulan, 

Novianto Hari Wibowo. Perjumpaan kita di bangku perkulihan adalah anugrah yang tak 

pernah penulis duga. Kalian  bukan hadir sebagai teman, melainkan sahabat yang selalu 

hadir setiap fase perjalanan hidup penulis. Terimakasih telah memberikan bantuan, 

support, rumah berkumpul yang hangat, serta selalu menerima kekurangan dan 

kelebihan satu sama lain. Suka maupun duka telah kita lalui bersama selama menempuh 

pendidikan S1 ini, semoga kita senantiasa diberikan kemudahan kedepannya, dan 

sampai bertemu kembali bersama dengan kesuksesan di masa depan. 

6. Kepada sahabat kecil penulis, Ichie Revans, Haikal Fahmi. Terimakasih atas dukungan 

dan kehangatan yang kita lalui. Terimakasih kepada sahabat SMA penulis, Vingka Putri,  

Terimakasih atas kebersamaan nya, dari masa SMA hingga penulis duduk di bangku 

perkuliahan.  

7. Terimakasih Kepada Grup “Orang Kampunk”, yang beranggotakan Ayu Ragil Kinanti, 

Cindy, Chyas, Zaki, Nabila, dan Yuni. Yang sudah memberikan dukungan semangat 

secara lisan, maupun perbuatan, terimakasih atas canda dan tawa nya. 
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat, hidayah, dan 

karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul Pengaruh Citra 

Destinasi, Pengalaman Wisata, dan Fasilitas Wisata terhadap Minat Berkunjung Kembali 

melalui Kepuasan Wisatawan pada Pantai Boom Banyuwangi, dengan baik dan tepat pada 

waktunya. 

Penyusunan skripsi ini bertujuan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar 

Sarjana Manajemen pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Jember. 

Selain itu, penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat dan kontribusi bagi 

pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya di bidang manajemen pemasaran pariwisata. 

Dalam proses penyusunan skripsi ini, penulis menyadari bahwa banyak pihak yang telah 

memberikan bantuan, dukungan, bimbingan, serta doa sehingga skripsi ini dapat terselesaikan. 

Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis menyampaikan rasa hormat dan ucapan terima 

kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Bapak Rektor Universitas Muhammadiyah Jember yang telah memberikan kesempatan 

kepada penulis untuk menempuh pendidikan di Universitas Muhammadiyah Jember. 

2. Bapak/Ibu Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Jember 

yang telah memberikan dukungan dalam proses penyelesaian studi. 

3. Bapak/Ibu Ketua Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Jember. 

4. Bapak/Ibu dosen pembimbing yang telah meluangkan waktu, memberikan arahan, 

bimbingan, dan motivasi kepada penulis selama penyusunan skripsi ini. 

5. Seluruh dosen dan staf Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Jember yang telah memberikan ilmu, bantuan, dan pelayanan selama masa perkuliahan. 

6. Pengelola Pantai Boom Banyuwangi serta seluruh responden yang telah membantu dan 

memberikan informasi dalam proses penelitian ini. 

7. Rekan-rekan mahasiswa serta sahabat-sahabat penulis yang selalu memberikan 

dukungan, semangat, dan bantuan selama penyusunan skripsi. 

8. Kedua orang tua tercinta, ayah dan ibu, yang selalu memberikan kasih sayang, doa, 

dukungan, dan pengorbanan yang tiada henti kepada penulis. 

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kata sempurna. Oleh karena itu, kritik dan 

saran yang membangun sangat diharapkan demi perbaikan di masa mendatang. Semoga skripsi 

ini dapat memberikan manfaat bagi pembaca dan pihak-pihak yang membutuhkan. 
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