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MOTTO 

"Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sebelum mereka 

mengubah keadaan diri mereka sendiri." 

(QS. Ar-Ra'd: 11) 

 

“Saat terasa berat-beratnya kutahu kau pun berjuang juga hadapi semuanya 

langsung di muka, apapun yang terjadi tidak apa, setiap hariku bersyukur, 

melihatmu berselimut harapan berbekal cerita.” 

Hindia – (Baskara Putra) 
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yang telah membawa umat manusia menuju jalan yang penuh dengan ilmu 

pengetahuan serta menjadi teladan bagi seluruh umat. Dengan mengucapkan 
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