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MOTTO 

 
“Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi (pula) 

kamu menyukai sesuatu, padahal ia amat buruk bagimu; Allah mengetahui, sedang kamu 

tidak mengetahui”. 

(QS. Al-Baqarah: 216) 

 

 

“maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan”. 

(QS. Al-Insyirah: 5-6) 

 

 

“Keberhasilan bukanlah milik orang yang pintar. Keberhasilan adalah milik mereka yang 

senantiasa berusaha”. 

(B.J. Habibie) 

 

 

“Bila esok nanti kau sudah lebih baik, jangan lupakan masa-masa sulitmu. Ceritakan kembali 

pada dunia caramu mengubah keluh jadi senyuman”. 

(Andmesh) 
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mengucapkan terima kasih karena sejak kecil mereka telah merawat, mengasuh, dan 

memberi kasih sayang yang tulus. Semoga Allah SWT menerima amal baik keduanya, 

memberi mereka tempat terbaik di sisi-Nya. 

4. Terimakasih kepada Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Manajemen Fakultas 
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dan bapak Yohanes Gunawan Wibowo, S.E., M.M, selaku dosen penguji dan dosen 
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5. Untuk teman seperjuangan saya, Nanda Exsi Alfionita dan Novita Arnelita, terima kasih 

atas segala dukungan dan kebersamaan. Terima kasih telah menjadi teman yang baik, 
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perjuangan bersama menjadi memori yang akan selalu saya ingat. Semoga pertemanan 

kita tidak berhenti di sini, tetapi terus berlanjut seterusnya. 

6. Untuk teman-teman angkatan 2022, dari program studi Manajemen maupun program 

studi lain, terima kasih atas setiap momen baru dan kenangan indah yang 

kita alami bersama. Kebersamaan kalian membuat perjalanan kuliah ini menjadi lebih 
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7. Terakhir, saya mengucapkan terima kasih kepada saya sendiri, Diva Putri Maharani, 

karena sudah bertahan sejauh ini melalui perjalanan yang penuh tantangan hingga dapat 

menyelesaikan studi ini. Terima kasih sudah menjadi wanita yang kuat, mandiri, dan 

tidak mudah menyerah meski menghadapi banyak tantangan. Terima kasih sudah 

memilih untuk terus maju, tidak berhenti di tengah jalan, dan tetap yakin bahwa semua 

usaha ini akan membuahkan hasil. Setiap langkah yang diambil, setiap doa yang 

dipanjatkan, dan setiap perjuangan yang diberikan tidak sia-sia. Saya berhasil 

melewatinya dengan baik, dan saya bangga dengan diri sendiri. Semoga pencapaian ini 
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