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MOTTO 

 

“Orang yang menunjukkan kepada kebaikan, maka ia mendapat pahala seperti 

orang yang melakukannya.” 

(HR. Muslim) 

 

 

 

“Berilmu tanpa agama adalah kegilaan, beragama tanpa ilmu adalah 

kebodohan” (Al-Ghazali) 

 

 

“Jangan pernah menganggap keterlambatan sebagai kegagalan. Setiap orang 

memiliki waktunya masing-masing, dan yang terpenting bukan seberapa 

cepat kita sampai, melainkan seberapa kuat kita bertahan hingga mencapai 

impian.” 

(Penulis) 
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