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MOTTO 

 

“Hatiku tenang karna mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan pernah menjadi 

takdirku, dan apa yang di takdirkan untukku tidak akan pernah melewatkanku” 

 

(Umar Bin Khattab) 

 

"Selesai karena pernah ada, hebat karena pernah bersama." 

 

(LV) 
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PERSEMBAHAN 
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skripsi ini sesuai dengan jadwal yang telah direncanakan. Dalam kesempatan ini kami ucapkan 

banyak-banyak terima kasih kepada semua pihak yang telah membantu dalam proses 

penyelesaian skripsi ini diantaranya: 

1. Kepada ayah dan ibu, karya ini di persembahkan sepenuhnya sebagai wujud bakti dan 

rasa syukur yang mendalam. Terima kasih atas segala do’a yang tak putus, pengorbanan 

yang tak terhitung, serta kepercayaan yang menjadi kekuatan untuk menyelesaikan 

perjalanan ini. Gelar ini adalah milik kalian, buah dari kesabaran yang senantiasa 

menyertai setiap langkah hingga garis akhir. 

2. Kepada pemilik NIM 2210411087, terima kasih telah menjadi pendengar paling sabar 

dan pemberi ketenangan yang paling tulus di tengah riuhnya proses ini. Kehadiranmu 

bukan sekedar menemani, melainkan menjadi alasan untuk terus melangkah saat jalan 

terasa sunyi. Terima kasih telah tetap menemani hingga garis akhir ini tercapai. 

3. Kepada rekan-rekan seperjuangan, terima kasih atas tawa, diskusi, dan dukungan yang 

menjadi penyemangat di tengah dinamika perkuliahan. Terimakasih telah menjadi 

bagian dari perjalanan ini panjang ini, saling menguatkan di kala sulit, dan tetap memberi 

semangat hingga garis akhir ini tercapai.  

4. Terakhir, untuk diri saya sendiri Rifqi Fahruzi, terima kasih telah bertahan dan tidak 

menyerah pada setiap keadaan yang hanpir mematahkan semangat. Terima kasih atas 

setiap kerja keras dan waktu yang di korbankan demi mewujudkan mimpi ini. 

Keberhasilan ini adalah bukti bahwa dirimu jauh lebih kuat dari apa yang pernah kamu 

bayangkan. 
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