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MOTTO 

 

 

“Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan pernah menjadi 

takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah melewatkanku” 

(Umar Bin Khattab) 

 

“Hidup bukan saling mendahului, bermimpilah sendiri-sendiri, tak ada yang tahu kapan kau 

mencapai tuju, dan percayalah bukan urusanmu menjawab itu” 

(Baskara Putra) 

 

Tuhan tidak menuntut kita untuk sukses, tuhan hanya menyuruh kita untuk berjuang tanpa 

henti. 

"sepiro gedene sengsoro yen tinampo amung dadi cobho' 

(Ki hadjar hardjo oetomo) 

 

“Aku membahayakan nyawa ibu untuk lahir ke dunia, jadi tidak mungkin aku tidak ada 

artinya, dan aku membuat ayahku bekerja tiap hari hingga lelah, jadi aku pastikan lelahnya 

tidak sia-sia” 

(Silvia Ainur Rohma Sidi Sukarti Putri)
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