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MOTTO 

 

Allah memang tidak menjanjikan hidupmu akan selalu mudah, tapi dua kali Allah berjanji 

bahwa: “Faa inna ma’al – ‘Isri Yusra, Inna ma’al – ‘usri Yusra” 

“setiap kesulitan pasti ada kemudahan” 

 

(QS. Al-Insyirah 94:5-6) 

 

“Aku membahayakan nyawa ibuku untuk lahir ke dunia, jadi tidak mungkin aku tidak ada 

artinya, dan aku membuat ayahku bekerja setiap hari hingga Lelah, jadi akan ku pastikan 

lelahnya tidak sia-sia” 

 

(Tyas Nur Aisah) 

 

“Anglaras ilining banyu, angeli ananging ora keli.” 

 

(Sunan Kalijaga);; 
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sudah mampu. Terima kasih telah menjadi alasan saya untuk terus berjuang dan menjadi 

pribadi yang lebih baik. 

6. Kepada Almarhumah Mbah tercinta, Mbah, cucumu akhirnya berhasil menyelesaikan kuliah. 

Meski hari ini mbah tidak dapat hadir melihat secara langsung, saya percaya doa dan kasih 

sayang mbah selalu menyertai langkah saya. Terima kasih telah menjadi nenek terbaik dalam 

hidup saya. Terima kasih untuk semua kenangan, nasihat, perhatian, dan kasih sayang yang 

pernah mbah berikan. Saya berharap mbah bangga melihat cucumu sampai di titik ini. 
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