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MOTTO
“Dan tidak satupun mahluk bergerak (bernyawa) diatas bumi melainkan dijamin rezekinya

oleh Allah”

(Q.SHud : 6)

“Aku membahayakan nyawa ibu untuk lahir kedunia, jadi tidak mungkin aku tidak ada
artinya, dan aku membuat ayahku bekerja tiap hari hingga lelah, jadi aku pastikan lelahnya
tidak sia-sia.”

“ Tidur selalu tak tenang, pagi selalu menyiksa semua akan baik saja sebab tuhan telah
berjanji setelah sempit ada kemudahan, kita miliknya semua telah tertulis dan kembali
kepadanya”

(Raim Lode — Bersenja Gurau)

“Sebesar-besarnya badai hari ini, yakinlah bahwa langit tak selamanya mendung dan hidup itu
bukan tentang memiliki segalanya, melainkan mampu mensyukuri segalanya.”
(Bravyson)

(Marapthon Season 3)

“ Cuma mau ingin lebih baik dari kemarin, bukan lebih baik dari orang lain dan cuma ingin

menjadi lebih baik, tanpa merasa paling baik.”

(Bravyson)
(Marapthon Season 3)
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terbesar saya untuk terus berjuang. Semoga Allah SWT membalas semua kebaikan Ibu
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Adik kecilku tersayang, Iskandar Dzulkarnain Zaen. Terima kasih telah menjadi salah satu
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