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MOTTO 

“Dan tidak satupun mahluk bergerak (bernyawa) diatas bumi melainkan dijamin rezekinya 

oleh Allah” 

(Q.S Hud : 6) 

 

“Aku membahayakan nyawa ibu untuk lahir kedunia, jadi tidak mungkin aku tidak ada 

artinya, dan aku membuat ayahku bekerja tiap hari hingga lelah, jadi aku pastikan lelahnya 

tidak sia-sia.” 

“ Tidur selalu tak tenang, pagi selalu menyiksa semua akan baik saja sebab tuhan telah 

berjanji setelah sempit ada kemudahan, kita miliknya semua telah tertulis dan kembali 

kepadanya” 

(Raim Lode – Bersenja Gurau) 

 

“Sebesar-besarnya badai hari ini, yakinlah bahwa langit tak selamanya mendung dan hidup itu 

bukan tentang memiliki segalanya, melainkan mampu mensyukuri segalanya.” 

(Bravyson) 

(Marapthon Season 3)  

 

“ Cuma mau ingin lebih baik dari kemarin, bukan lebih baik dari orang lain dan cuma ingin 

menjadi lebih baik, tanpa merasa paling baik.” 

(Bravyson) 

(Marapthon Season 3)  
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PERSEMBAHAN 

 Alhamdulillah puji Syukur kami panjatkan kepada Allah SWT yang telah melimpahkan 

segala nikmat Kesehatan, pemahaman, dan kasihNya sehingga kami dapat menyelesaikan 

skripsi ini sesuai dengan jadwal yang telah direncanakan. Dalam kesempatan ini kami ucapkan 

banyak-banyak terima kasih kepada semua pihak yang telah membantu dalam proses 

penyelesaian skripsi ini diantaranya: 

1. Allah SWT, atas segala limpahan Rahmat, hidayah, dan pertolongan-Nya yang senantiasa 

menyertai setiap langkah penulis dalam menjalani proses Pendidikan hingga penyelesaian 

skripsi ini 

2. Ayahanda tercinta terima kasih atas setiap  keringat yang Ayah perjuangkan demi masa depan 

saya. Terima kasih atas kerja keras, pengorbanan, kasih sayang, nasihat, dan doa yang selalu 

mengiringi setiap langkah saya. Skripsi ini saya persembahkan sebagai hadiah kecil untuk 

Ayah, sebagai tanda bahwa setiap pengorbanan yang Ayah berikan tidak pernah sia-sia. 

Tidak ada kata yang mampu menggambarkan betapa besar jasa Ayah dalam hidup saya. 

Semoga Allah SWT selalu memberikan kesehatan, kebahagiaan, dan keberkahan untuk 

Ayah. 

3. Pintu surgaku Terima kasih atas cinta yang tak pernah berkurang, doa yang tidak pernah 

terputus, dan pengorbanan yang tidak pernah terhitung nilainya. Terima kasih karena selalu 

menjadi tempat pulang terbaik, menjadi penguat saat saya merasa lemah, dan menjadi alasan 

terbesar saya untuk terus berjuang. Semoga Allah SWT membalas semua kebaikan Ibu 

dengan pahala yang berlipat ganda. 

4. Adik kecilku tersayang, Iskandar Dzulkarnain Zaen. Terima kasih telah menjadi salah satu 

sumber semangat dan kebahagiaan dalam hidup saya. Kehadiranmu selalu menjadi 

pengingat bagi saya untuk terus berusaha menjadi kakak yang dapat dibanggakan. 

5. Untuk mbahku Sukar, terima kasih atas doa, kasih sayang, perhatian, yang selalu mbah 

berikan kepada saya. Terima kasih telah menjadi penyemangat dalam setiap langkah hingga 

saya dapat menyelesaikan Pendidikan dan karya ini. Semoga pencapaian ini menjadi 

kebanggaan. 

6. Ibu Dr. Feti Fatimah. SE., MM. selaku dosen penguji skripsi terima kasil telah bersedia 

memberikan saran dan arahan untuk kesempurnaan skripsi ini. Semoga segala kebaikan yang 

telah diberikan menjadi amal jariyah yang terus mengalir. 

7. Bapak Dr. Haris Hermawan. SE., MM. sebagai dosen pembimbing I dan ibu Jekti Rahayu, 

SE., M.Si. sebagai dosen pembimbing II. Terima kasih atas segala waktu, tenaga, ilmu, 

kesabaran, arahan, serta bimbingan yang telah diberikan selama proses penyusunan skripsi 

ini. Semoga segala kebaikan yang telah diberikan menjadi amal jariyah yang terus mengalir. 

8. Kepada seorang yang tak kalah penting kehadirannya, Ahmad Sifauudin. Terimakasih telah 

hadir sebagai seorang yang selalu memberikan dukungan, semangat, perhatian, serta doa 

dalam proses yang saya lalui. Terima kasih karena tetap menemani di saat senang maupun 

sulit, mendengarkan segala keluh kesah, dan menjadi salah satu alasan saya untuk terus 

bangkit dan menyelesaikan perjuangan ini. 

9. Sahabat-sahabat terbaik saya, Tyas Nur Aisah, Dianasywa Aurorarida, Febry Dwi 

Qurrotuaini, Dina Kartika Sari, Adelia Tiara Rani, Revina Dwi Utami, Satria Riski 
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Alfiansyah, Iqnatiar Maulana Arifin. Terima kasih atas kebersamaan, canda tawa, dukungan, 

bantuan, dan kenangan yang telah tercipta selama ini. Kehadiran kalian membuat perjalanan 

perkuliahan menjadi lebih berwarna dan bermakna. 

10. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis.Terima kasih atas ilmu, 

pengalaman, dan pembelajaran berharga yang telah diberikan selama masa perkuliahan. 

Setiap ilmu yang diberikan akan menjadi bekal yang sangat berarti dalam perjalanan hidup 

saya ke depan. 

11. Dan yang terakhir, untuk diri saya sendiri, Wahdiati Zaen. Terima kasih karena telah 

bertahan sejauh ini. Terima kasih karena tidak memilih menyerah meskipun banyak air 

mata, rasa lelah, kegagalan, dan keraguan yang harus dihadapi. Terima kasih karena tetap 

berusaha bangkit setiap kali keadaan terasa berat. Skripsi ini menjadi bukti bahwa semua 

perjuangan, kesabaran, dan kerja keras yang telah dilakukan tidak sia-sia. Berbanggalah 

pada dirimu sendiri karena telah berhasil melewati setiap proses hingga berada di titik ini. 

Semoga langkah kecil ini menjadi awal dari perjalanan panjang menuju impian dan masa 

depan yang lebih baik. 
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