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Kamu layal bahagia. Dan hari ini, Izinkan penulis berkata: I’m so proud of 
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MOTTO 

 

Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupanya 

Dia mendapat (pahala) dari (kebijakan) yang dikerjakannya dan mendapat (siksa) 

dari (kejahatan) yang dibuatnya. 

(Q.S Al-Baqarah:286) 

 

Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji, bahwa 

Susungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. 

(Q.S Al-Insyirah: 5-6) 

 

Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanmu tidak akan 

pernah menjadi takdirku, dan apa yang ditadirkan untukku tidak akan pernah 

melewatkanku. 

(Umar Bin Khattab) 

 

Direndahkan dimata manusia, ditinggikan dimata Tuhan. 

(Prove Them Wrong) 

 

It will Pass, everything you’ve gone through it will pass. 

(Rachel Vennya) 
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