
 

 

STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN  

DINAS PARIWISATA BANYUWANGI DALAM 

MENINGKATKAN WISATAWAN MELALUI FESTIVAL 

GANDRUNG SEWU 
  

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh : 

 

Siti Zulijah Rusdiana 

2210521023 

 

 

 

 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MUAMMADIYAH JEMBER 

MEI 2026



 

 

STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN  

DINAS PARIWISATA BANYUWANGI DALAM 

MENINGKATKAN WISATAWAN MELALUI FESTIVAL 

GANDRUNG SEWU 
 

 

 

 

SKRIPSI 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Diajukan untuk melengkapi tugas akhir dan memenuhi salah satu syarat 

memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) pada Program Studi Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammmadiyah 

Jember 

 

 

 

Oleh 

Siti Zulija Rusdiana 

2210521023 

 

 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

MEI 2026



 

 



iii 

 

PERSEMBAHAN 

Dengan mengucapkan rasa syukur ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat, 

nikmat, dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan 

baik. Karya sederhana ini penulis persembahkan dengan penuh rasa hormat dan 

terima kasih kepada:  

 

1) Orang tua tercinta, yang senantiasa memberikan doa, kasih sayang, 

dukungan, serta pengorbanan yang tiada henti. Terima kasih atas setiap doa 

yang dipanjatkan, setiap nasihat yang diberikan, dan setiap langkah yang 

selalu disertai dengan dukungan yang tulus. 

2) Dosen pembimbing ibu Dr. Dra. Juariyah, M.Si. dan seluruh dosen Program 

Studi Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Jember, yang telah 

dengan sabar memberikan bimbingan, ilmu, arahan, serta pengalaman 

berharga selama proses perkuliahan dan penyusunan skripsi ini. 

3) Terima Kasih kepada Bapak Putra Kurniawan, S.Hub.Int., M.A. selaku 

Dosen Pendamping Akademik yang telah memberikan bimbingan, arahan, 

dukungan, serta motivasi kepada penulis selama menjalani perkuliahan 

hingga proses penyusunan skripsi ini. Semoga segala bantuan dan ilmu yang 

diberikan menjadi amal baik dan bermanfaat bagi penulis di masa 

mendatang. 

4) Trimakasih Dirman, Pisuk dan Naifah, yang selalu memberikan dukungan, 

kebersamaan, serta semangat dalam menghadapi berbagai tantangan selama 

menempuh pendidikan. 

5) Terimakasih Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah 

Jember, yang telah menjadi tempat penulis menimba ilmu, pengalaman, 

serta membentuk pemahaman dan wawasan dalam bidang komunikasi. 

6) Terima kasih juga kepada diri sendiri, yang telah berjuang, bertahan, dan 

tidak menyerah dalam menghadapi berbagai proses, tantangan, dan 

kesulitan selama perjalanan perkuliahan hingga penyusunan skripsi ini. 

Terima kasih telah terus berusaha, tetap kuat, dan percaya bahwa setiap 

usaha yang dilakukan akan membawa pada hasil yang baik. 



iv 

 

MOTTO 

‘’Sesunggunya Allah Mencintai Seseorang yang apabila mengerjakan suatu 
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