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MOTTO 

 

ابرُِونَ  يوَُفَّى إِنَّمَا حِسَابٍ  بغَِيْرِ  أجَْرَهُمْ  الصَّ  

"Sesungguhnya hanya orang-orang yang bersabarlah yang disempurnakan pahala 

mereka tanpa batas." 

QS. Az-Zumar (39:10) 

 

 

اءُ شَكَرَ فكََانَ خَيْرًا لهَُ  عَجَباً لأِمَْرِ الْمُؤْمِنِ إِنَّ أمَْرَهُ كُلَّهُ خَيْرٌ، وَلَيْسَ ذاَكَ لأِحََدٍ إلاَِّ لِلْمُؤْمِنِ إنِْ أصََابَتهُْ  سَرَّ ، 

اءُ صَبرََ فَكَانَ خَيْرًا لَهُ   وَإِنْ أصََابَتهُْ ضَرَّ

 

“Sungguh menakjubkan urusan seorang mukmin. Sungguh semua urusannya 

adalah baik, dan yang demikian itu tidak dimiliki oleh siapa pun kecuali oleh 

orang mukmin. Jika ia mendapatkan kegembiraan, ia bersyukur dan itu suatu 

kebaikan baginya. Dan jika ia mendapat kesusahan (perjuangan), ia bersabar dan 

itu pun suatu kebaikan baginya.” (HR. Muslim) 

 

 

“Tidak masalah seberapa lambat kamu berjalan, asalkan kamu tidak berhenti” 

-Confucius- 
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