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MOTTO 

 

مْ  النَّاس   خَيْر   ل لنَّاس   أنَْفَع ه  يسُْرًا الْعسُْرِ  مَعَ  إنِ   ۝ يسُْرًا الْعسُْرِ  مَعَ  فَإِن     

"Karena sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan." 

(QS. Al-Insyirah [94]: 5–6) 

 

سْعهََا إ لَّ  نفَْسًا اللََّ   ي كَل ِّف   لَ   و 

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya." 

(QS. Al-Baqarah [2]: 286) 

 

يقاً سَلكََ  مَنْ  س   طَر  لْمًا ف يه   يلَْتمَ  لَ  ،ع  يقاً ب ه   لَه   اللََّ   سَهَّ  الْجَنَّة   إ لىَ طَر 

"Barang siapa menempuh suatu jalan untuk mencari ilmu, niscaya Allah akan 

memudahkan baginya jalan menuju surga." 

(HR. Muslim No. 2699) 
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