
PENGARUH E-COMMERCE, MEDIA SOSIAL, KREATIVITAS DIGITAL, DAN 

LITERASI TEKNOLOGI TERHADAP KEPUTUSAN MEMULAI USAHA 

(Studi Kasus Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Jember 2022 – 2026) 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi salah satu  

syarat memperoleh gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

 

 

Oleh : 

GALUH DWI APRIYANI 

2210411060 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

2026 

 



PENGARUH E-COMMERCE, MEDIA SOSIAL, KREATIVITAS DIGITAL, DAN 

LITERASI TEKNOLOGI TERHADAP KEPUTUSAN MEMULAI USAHA 

(Studi Kasus Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Jember 2022 – 2026) 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi salah satu  

syarat memperoleh gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

 

 

Oleh : 

GALUH DWI APRIYANI 

2210411060 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER 

2026  



 

i 

 

LEMBAR PERNYATAAN 
 

 

  



 

ii 

 

LEMBAR PERSETUJUAN 

 

 

 

  



 

iii 

 

LEMBAR PENGESAHAN 

 

 
 

 

 

 



 

iv 

 

MOTTO 

 

 

“Ketika kamu ikhlas menerima semua kekecewaan hidup, maka Allah akan membayar tuntas 

kekecewaanmu dengan beribu – ribu kebaikan” 

(Ali Bin Abi Thalib) 
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tidak sia – sia”   

(penulis) 

 

“Kamu dengan perempuan barumu, sedangkan aku dengan gelar baru dibelakang namaku” 

(penulis)  
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