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MOTTO 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan’’  

(QS. Al-Insyirah 94:6) 

 

“Sudah berada dititik ini yang pasti karna izin Allah, percaya jika apa yang sudah terjadi, 

terjadi saat ini dan akan terjadi itu pasti yang terbaik menurut Allah, karna skenario-Nya 

adalah yang paling indah. Sopo suci adoh saka bebaya pati.’’ 

 

“Dan aku menyerahkan urusanku kepada Allah” 

(QS. Ghafir:44) 
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