
I

ANALISIS FLUKTUASI HARGA DANMARGIN PEMASARAN
CABAI RAWIT (Capsicum frutescens L.) DI KABUPATEN BONDOWOSO

SKRIPSI

Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat
Mencapai Derajat Sarjana Pertanian

Oleh:

Syafrudin Sauqillah

2210321008

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS

FAKULTAS PERTANIAN

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER

2026







VI

KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat,

hidayah, dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang

berjudul "Analisis Fluktuasi Harga dan Margin Pemasaran Cabai Rawit

(Capsicum frutescens L.) di Kabupaten Bondowoso" tepat pada waktunya.

Shalawat serta salam semoga senantiasa tercurah kepada junjungan kita Nabi

Besar Muhammad SAW. yang telah membimbing umat manusia menuju jalan

kebenaran.

Penyusunan skripsi ini merupakan salah satu syarat akademik guna

memperoleh gelar Sarjana Pertanian pada Program Studi Agribisnis, Fakultas

Pertanian, Universitas Muhammadiyah Jember. Penulis menyadari bahwa dalam

proses penelitian hingga penyusunan laporan ini tidak terlepas dari bantuan,

bimbingan, serta dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan

ini penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih yang tulus kepada:

1. Bapak Dr. Hanafi, M.Pd., selaku Rektor Universitas Muhammadiyah Jember

yang telah memberikan kesempatan bagi penulis untuk menimba ilmu di

instansi ini.

2. Ibu Saptya Prawitasari, SP., MP., selaku Dekan Fakultas Pertanian

Universitas Muhammadiyah Jember beserta jajaran staf yang telah

memberikan fasilitas dan pelayanan administratif selama masa studi.

3. Ibu Fefi Nurdiana, SP., MP., selaku Ketua Program Studi Agribisnis yang

telah memberikan arahan dan motivasi dalam penyelesaian skripsi ini.

4. Ibu Saptya Prawitasari, SP., MP., selaku Dosen Pembimbing Utama dan Ibu

Anisa Nurina Aulia, SP., M.sc., selalku Dosen Pembimbing anggota yang

telah dengan sabar memberikan bimbingan, saran, kritik, serta ilmu yang

sangat berharga selama proses penyusunan skripsi dari awal hingga akhir.

5. Seluruh mahasiswa Fakultas Pertanian Universitas Muhammadiyah Jember

atas kebersamaan dan dukungan serta pengalaman yang telah diberikan

selama masa perkuliahan.

6. Semua pihak dan instansi terkait yang telah memberikan bantuan secara

langsung maupun tidak langsung hingga skripsi ini dapat terselesaikan.



VII

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan karena

keterbatasan pengetahuan dan pengalaman. Oleh sebab itu, kritik dan saran yang

membangun sangat penulis harapkan demi perbaikan di masa mendatang. Akhir

kata, semoga karya ilmiah ini dapat memberikan manfaat bagi pengembangan

ilmu pengetahuan, khususnya di bidang agribisnis, serta menjadi referensi yang

berguna bagi pihak-pihak yang membutuhkan.

Jember, 01 Juli 2026

Penulis



VIII

PERSEMBAHAN

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT yang Maha Pengasih

lagi Maha Penyayang, atas limpahan rahmat, kesehatan lahir batin, serta hidayah-

Nya yang tidak terhingga sehingga penulis senantiasa diberikan kemudahan,

kelancaran, dan kesempatan berharga untuk menyelesaikan skripsi ini sebagai

salah satu syarat akademik untuk memperoleh gelar Sarjana.

Meskipun dalam proses penyusunan dan penulisannya masih terdapat

berbagai macam kekurangan serta keterbatasan, penulis tetap merasa sangat

bersyukur karena dapat merampungkan karya sederhana ini hingga mencapai

tahap akhir dengan baik. Dengan penuh rasa hormat, ketulusan kasih sayang, dan

rasa terima kasih yang mendalam, karya ini penulis persembahkan dengan

segenap hati kepada:

1. Kedua orang tua tercinta, Ibu Sitti Nur Fadillah dan Bapak Ramli, yang

senantiasa memberikan curahan kasih sayang, doa-doa tulus dalam setiap

sujudnya, dukungan moral, serta pengorbanan yang tiada henti, baik secara

moral maupun material, sehingga penulis dapat menyelesaikan seluruh

tahapan pendidikan hingga penyusunan skripsi ini dengan hasil yang baik.

2. Kedua mertua tercinta, yang telah banyak memberikan dukungan luar biasa,

perhatian yang tulus, serta motivasi yang sangat berarti bagi penulis selama

melewati proses panjang penyusunan skripsi ini.

3. Istri tercinta, Elok Faikoturrohma, yang senantiasa dengan setia memberikan

doa, semangat yang membara, kesabaran yang tidak terbatas, serta dukungan

penuh dalam setiap proses sulit yang penulis lalui hingga akhirnya skripsi ini

dapat terselesaikan tepat pada waktunya.

4. Diri penulis sendiri, yang telah berjuang dengan keras, berusaha semaksimal

mungkin, dan mampu bertahan dengan penuh kesabaran serta semangat

pantang menyerah dalam menghadapi berbagai tantangan maupun hambatan

selama menempuh masa pendidikan dan menyelesaikan skripsi ini.

5. Seluruh teman-teman di Program Studi Agribisnis, yang telah memberikan

dukungan nyata, rasa kebersamaan, serta telah menjadi bagian yang sangat

penting dari perjalanan akademik penulis yang penuh makna dan

pembelajaran.



IX

6. Teman-teman Agribisnis angkatan 2022, yang telah menjadi rekan

seperjuangan yang hebat selama menempuh pendidikan di bangku kuliah,

berbagi pengalaman hidup, serta saling memberikan semangat dan motivasi

di kala suka maupun duka.

7. Teman-teman sekelas, yang telah mewarnai hari-hari penulis dengan

kebersamaan, bantuan yang tulus, serta berbagai kenangan indah yang tidak

akan terlupakan selama masa perkuliahan berlangsung.

Semoga segala bentuk kebaikan, doa yang tulus, dan dukungan yang telah

diberikan kepada penulis mendapatkan balasan yang jauh lebih baik dan berlipat

ganda dari Allah SWT. Aamiin ya Rabbal Alamin.



X

MOTTO

تَستْعَجِْلوُهُْ ََََ اِ اَمرُْ اَتىٰٓ

“Ketetapan allah pasti datang, maka janganlah kamu meminta agar di percepat

(kedatangannya).”

Al-Qur’an Surah An-Nahl ayat 1

“Beri dirimu waktu untuk ketahui bukan hanya apa yang engkau inginkan, tapi

apa yang allah kehendaki bagimu”

-Ust. Felix Siau-



XI

DAFTAR ISI

COVER................................................................................................................... I

LEMBAR PENGESAHAN..................................................................................II

PERNYAN SKRIPSI .......................................................................................... III

ABSTRAK............................................................................................................IV

ABSTRACT ............................................................................................................V

KATA PENGANTAR.........................................................................................VI

PERSEMBAHAN.............................................................................................VIII

MOTTO.................................................................................................................X

DAFTAR ISI ........................................................................................................XI

DAFTAR TABEL.............................................................................................XIV

DAFTAR GAMBAR..........................................................................................XV

DAFTAR LAMPIRAN.................................................................................... XVI

BAB I. PENDAHULUAN..................................................................................... 1

1.1. Latar Belakang ..........................................................................................1

1.2. Rumusan Masalah .....................................................................................7

1.3. Tujuan dan Manfaat Penelitian .................................................................7

1.3.1. Tujuan ............................................................................................ 7

1.3.2. Manfaat Penelitian ......................................................................... 8

BAB II. TINJAUAN PUSTAKA.......................................................................... 9

2.1. Landasan Teori ......................................................................................... 9

2.1.1. Komoditas Cabai Rawit .................................................................9

2.1.2. Teori Fluktuasi Harga .................................................................. 10

2.1.3. Koefisien Variasi ......................................................................... 11

2.1.4. Risiko Pasar ................................................................................. 12

2.1.5. Biaya Pemasaran ..........................................................................13

2.1.6. Keuntungan Pemasaran ............................................................... 14

2.1.7. Saluran Pemasaran .......................................................................14

2.1.8. Lembaga Pemasaran .................................................................... 15

2.1.9. Margin Pemasaran ....................................................................... 16

2.1.10. Efisiensi Pemasaran ................................................................... 18

2.2. Hasil Penelitian terdahulu .......................................................................20



XII

BAB III. KERANGKA PEMIKIRAN............................................................... 24

3.1. Kerangka Pemikiran ............................................................................... 24

3.2. Hipotesis ................................................................................................. 26

BAB IV. METODOLOGI PENELITIAN......................................................... 27

4.1. Metode Penelitian ................................................................................... 27

4.2. Daerah Dan Waktu Penelitian ................................................................ 27

4.3. Metode Pengambilan Sampel ................................................................. 28

4.4. Teknik Pengumpulan Data ..................................................................... 30

4.5. Metode Analisis data .............................................................................. 31

4.5.1. Analisis Fluktuasi Harga ..............................................................31

4.5.2. Analisis Saluran Pemasaran .........................................................32

4.5.3. Analisis Margin Pemasaran ......................................................... 33

4.5.4. Analisis Efisiensi Pemasaran .......................................................35

4.6. Definisi Pengukuran Variable .................................................................37

BAB V. GAMBARAN UMUM LOKASI PENELITIAN................................ 39

5.1. Lokasi Dan Kondisi Fisik Daerah ...........................................................39

5.2. Kondisi Penduduk ...................................................................................41

5.2.1. Keadaan penduduk berdasarkan umur dan jenis kelamin ............41

5.2.2. Keadaan Penduduk berdasarkan Tingkat Pendidikan ..................42

5.2.3. Keadaan Penduduk Berdasarkan Mata Pencaharian ....................43

BAB VI. HASIL DAN PEMBAHASAN............................................................ 45

6.1. Profil Responden .................................................................................... 45

6.1.1. Responden Petani Berdasarkan Umur ......................................... 45

6.1.2. Responden Petani Berdasarkan Tingkat Pendidikan ................... 46

6.1.3. Tingkat Pengalaman Berusahatani Petani Cabai Rawit ...............47

6.1.4. Tingkat Luas Lahan Petani Cabai Rawit ..................................... 48

6.2. Fluktuasi Harga Cabai Rawit Di Kabupaten Bondowoso ...................... 49

6.3. Saluran dan lembaga pemasaran .............................................................53

6.3.1. Lembaga Pemasaran .................................................................... 53

6.3.2. Saluran Pemasaran .......................................................................55

6.4. Margin Pemasaran .................................................................................. 63

6.4.1. Margin Pemasaran ....................................................................... 63



XIII

6.4.2. Efisiensi Pemasaran ..................................................................... 67

BAB VII. KESIMPULAN DAN SARAN...........................................................72

7.1. KESIMPULAN.......................................................................................72

7.2. SARAN...................................................................................................73

DAFTAR PUSTAKA............................................................................................74

LAMPIRAN.......................................................................................................... 77



XIV

DAFTAR TABEL

Nomor Judul Halaman

1.1 Produksi Cabai Rawit Provinsi Jawa Timur ............................. 3

1.2 Produksi Cabai Rawit Antar Kecamatan Di Kabupaten

Bondowoso .............................................................................. 4

5.1 Jumlah Penduduk Menurut Kelompok Umur Dan Jenis

Kelamin Di Kabupaten Bondowoso Tahun 2024 ..................... 41

5.2 Jumlah penduduk menurut jenis kelamin di daerah penelitian

tahun 2024 ................................................................................ 42

5.3 Jumlah Penduduk Menurut Pendidikan Di Daerah Penelitian

Tahun 2024 ............................................................................... 43

5.4 Tabel Keadaan Penduduk Berdasarkan Mata Pencaharian Di

Kabupaten Bondowoso Tahun 2024 ......................................... 43

6.1 Tingkat Umur Petani Cabai Rawit ........................................... 45

6.2 Tingkat Pendidikan Petani Cabai Rawit ................................... 46

6.3 Tingkat Pengalaman Berusahatani Petani Cabai Rawit ........... 47

6.4 Tingkat Luas Lahan Petani Cabai Rawit .................................. 48

6.5 Fluktuasi Harga Cabai Rawit Di Kabupaten Bondowoso

Periode Tahun 2025 .................................................................. 50

6.6 Kualitas Cabai Rawit Di Kabupaten Bondowoso ..................... 55

6.7 Persentase Jumlah Petani Cabai Rawit Yang Terdistribusi Di

Beberapa Saluran Pemasaran Cabai Rawit Di Kabupaten

Bondowoso ............................................................................... 56

6.8 Analisis Pemasaran Cabai Rawit 1 Tingkat ............................. 59

6.9 Analisis Saluran Pemasaran Cabai Rawit 2 Tingkat ................ 60

6.10 Analisis Saluran Pemasaran Cabai Rawit 3 Tingkat ................ 62

6.11 Analisis Margin Pemasaran Cabai Rawit ................................. 64

6.12 Analisis farmer's share, Share Biaya, dan Share Keuntungan

Pemasaran Cabai Rawit ............................................................ 66

6.13 Efisiensi Pemasaran Cabai Rawit Di Kabupaten Bondowoso .. 67



XV

DAFTAR GAMBAR

Nomor Judul Halaman

1.1 Konsumsi Cabai Rawit/Kapita/Tahun ...................................... 2

1.2 Grafik Pergerakan Harga Cabai Rawit ..................................... 5

3.1 Kerangka Pemikiran ................................................................. 26

5.1 Peta Kabupaten Bondowoso Tahun 2010 ................................. 39

6.1 Fluktuasi Harga Cabai Rawit di Kabupaten Bondowoso Periode

Mingguan Tahun 2025 .............................................................. 51

6.2 Saluran Pemasaran Di Kabupaten Bondowoso ........................ 57

6.3 Saluran Pemasaran Cabai Rawit 0 Tingkat .............................. 58

6.4 Saluran Pemasaran Cabai Rawit 1 Tingkat .............................. 59

6.5 Saluran Pemasaran Cabai Rawit 2 Tingkat .............................. 60

6.6 Saluran Pemasaran Cabai Rawit 3 Tingkat .............................. 62



XVI

DAFTAR LAMPIRAN

Nomor Judul Halaman

1 Kuisioner Penelitian ................................................................. 77

2 Kuisioner Penelitian ................................................................. 79

3 Kuisioner Penelitian ................................................................. 80

4 Kuisioner Penelitian ................................................................. 82

5 Responden Petani,Pedagang Pengumpul,Pedagang Besar ....... 83

6 Petani Pada Saluran Pemasaran 0,1,2,3 Tingkat ...................... 88

7 Data Harga Cabai Rawit Tahun 2025 Periode Mingguan ........ 93

8 Anlisis Margin, Share Biaya, Share Keuntungan, Dan Farmer

Share Saluran Pemasaran .......................................................... 95

9 Dokumentasi Lapangan ............................................................ 97

10 Peta Kabupaten Bondowoso ..................................................... 100


	ANALISIS FLUKTUASI HARGA DAN MARGIN PEMASARAN
	S K R I P S I
	NIP. 197305242005012006 

	PERNYATAAN ORISINALITAS SKRIPSI
	ABSTRAK
	Cabai rawit (Capsicum frutescens L.) merupakan sal
	Kata kunci: cabai rawit, Capsicum frutescens L., f

	ABSTRACT
	Cayenne pepper (Capsicum frutescens L.) is one of 
	Keywords: cayenne pepper, Capsicum frutescens L., 

	KATA PENGANTAR
	PERSEMBAHAN
	MOTTO
	DAFTAR ISI
	LEMBAR PENGESAHAN
	PERNYAN SKRIPSI
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	KATA PENGANTAR
	PERSEMBAHAN
	MOTTO
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	BAB I. PENDAHULUAN
	1.1. Latar Belakang
	1.2. Rumusan Masalah
	1.3. Tujuan dan Manf
	1.3.1. Tujuan
	1.3.2. Manfaat Pene
	BAB II. TINJAUAN PU
	2.1. Landasan Teori
	2.1.1. Komoditas Ca
	2.1.2. Teori Fluktu
	2.1.3. Koefisien Va
	2.1.4. Risiko Pasar
	2.1.5. Biaya Pemasar
	2.1.6. Keuntungan P
	2.1.7. Saluran Pema
	2.1.8. Lembaga Pema
	2.1.9. Margin Pemas
	2.1.10. Efisiensi P
	2.2. Hasil Penelitia
	BAB III. KERANGKA P
	3.1. Kerangka Pemik
	3.2. Hipotesis
	BAB IV. METODOLOGI P
	4.1. Metode Peneliti
	4.2. Daerah Dan Wakt
	4.3. Metode Pengamb
	4.4. Teknik Pengumpu
	4.5. Metode Analisis
	4.5.1. Analisis Fluk
	4.5.2. Analisis Sal
	4.5.3. Analisis Marg
	4.5.4. Analisis Efis
	4.6. Definisi Pengu
	BAB V. GAMBARAN UMUM
	5.1. Lokasi Dan Kond
	5.2. Kondisi Pendudu
	5.2.1. Keadaan pendu
	5.2.2. Keadaan Pend
	5.2.3. Keadaan Pend
	BAB VI. HASIL DAN P
	6.1. Profil Respond
	6.1.1. Responden Pe
	6.1.2. Responden Pe
	6.1.3. Tingkat Peng
	6.1.4. Tingkat Luas 
	6.2. Fluktuasi Harg
	6.3. Saluran dan lem
	6.3.1. Lembaga Pemas
	6.3.2. Saluran Pemas
	6.4. Margin Pemasara
	6.4.1. Margin Pemasar
	6.4.2. Efisiensi Pema
	BAB VII. KESIMPULAN
	7.1. KESIMPULAN
	7.2. SARAN
	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN

	DAFTAR TABEL
	1.
	1.2 Produksi Cabai 
	5.1  Jumlah Pendud
	5.2  Jumlah pendudu
	5.3  Jumlah Pendud
	5.4  Tabel Keadaan 
	6.1  Tingkat Umur P
	6.2   Tingkat Pendi
	6.3  Tingkat Penga
	6.4  Tingkat Luas L
	6.5  Fluktuasi Harg
	6.6   Kualitas Caba
	6.7  Persentase Ju
	6.8  Analisis Pema
	6.9  Analisis Salu
	6.10  Analisis Salu
	6.11  Analisis Mar
	6.12  Analisis farm
	6.13  Efisiensi Pe

	DAFTAR GAMBAR
	1.2  Grafik Perger
	3.1  Kerangka Pemi
	5.1  Peta Kabupaten
	6.1  Fluktuasi Har
	6.2  Saluran Pemas
	6.3  Saluran Pemasa
	6.4  Saluran Pemas
	6.5  Saluran Pemas
	6.6  Saluran Pemas

	DAFTAR LAMPIRAN
	2  Kuisioner Peneli
	3  Kuisioner Penel
	4  Kuisioner Peneli
	5  Responden Petan
	6 Petani Pada Salur
	7  Data Harga Caba
	8 Anlisis Margin, 
	9  Dokumentasi Lap
	10  Peta Kabupaten

	BAB I. PENDAHULUAN
	1.1.Latar Belakang 
	Gambar 1.1 Konsumsi 
	Tabel 1.1Produksi Ca
	Gambar 1.2 Grafik Pe

	1.2.Rumusan Masalah 
	1.Bagaimana fluktuasi harga  cabai rawit di Kabupate
	2.Bagaimana saluran pemasaran cabai di Kabupaten Bon
	3.Bagaimana margin pemasaran serta efisiensi pemasar

	1.3.Tujuan dan Manfaat Penelitian 
	1.3.1.Tujuan 
	1.Menganalisis  fluktuasi harga cabai rawit, di Kabu
	2.Menganalisis struktur dan saluran pemasaran usaha 
	3.Menganalisis margin pemasaran serta efisiensi pema

	1.3.2.Manfaat Penelitian 
	Adapun manfaat yang diharapkan dari dilakukannya p
	1.Dapat dipergunakan sebagai sumber referensi bagi p
	2.Dapat digunakan sebagai informasi empirik bagi pet
	3.Dapat dipergunakan sebagai informasi empirik bagi 
	4.Dapat dipergunakan sebagai informasi empirik bagi 



	BAB II.TINJAUAN PUSTAKA
	2.1.Landasan Teori
	2.1.1.Komoditas Cabai Rawit 
	2.1.2.Teori Fluktuasi Harga 
	2.1.3.Koefisien Variasi  
	2.1.4.Risiko Pasar
	2.1.5.Biaya Pemasaran 
	2.1.6.Keuntungan Pemasaran 
	2.1.7.Saluran Pemasaran 
	1.  Saluran nol tingkat (saluran pemasaran langsung)
	2.  Saluran satu tingkat, yaitu saluran pemasaran ya
	3.  Saluran dua tingkat, yaitu saluran pemasaran yan
	4.  Saluran tiga tingkat, yaitu pemasaran yang melib

	2.1.8.Lembaga Pemasaran 
	1.  Petani, sebagai produsen yang menghasilkan komod
	2.  Pedagang/tengkulak, yaitu lembaga yang membeli p
	3.  Pedagang besar (wholesaler), yaitu lembaga yang 
	4.  Pengecer, yaitu lembaga yang menjual produk lang
	5.  Konsumen akhir, sebagai pihak yang menggunakan a

	2.1.9.Margin Pemasaran
	2.1.10.Efisiensi Pemasaran 

	2.2.Hasil Penelitian terdahulu  

	BAB III.KERANGKA PEMIKIRAN 
	3.1.Kerangka Pemikiran 
	Gambar 3.1 Kerangka 

	3.2.Hipotesis 
	1.Diduga harga cabai rawit di Kabupaten Bondowoso me
	2.Diduga terdapat beberapa saluran pemasaran cabai r
	3.Diduga setiap saluran pemasaran cabai rawit yang t


	BAB IV.METODOLOGI PENELITIAN
	4.1.Metode Penelitian
	4.2.Daerah Dan Waktu Penelitian 
	4.3.Metode Pengambilan Sampel 
	4.4.Teknik Pengumpulan Data
	4.5.Metode Analisis data 
	4.5.1.Analisis Fluktuasi Harga 
	4.5.2.Analisis Saluran Pemasaran
	4.5.3.Analisis Margin Pemasaran
	4.5.4.Analisis Efisiensi Pemasaran 

	4.6.Definisi Pengukuran Variable 

	BAB V.GAMBARAN UMUM LOKASI PENELITIAN
	5.1.Lokasi Dan Kondisi Fisik Daerah
	Gambar 5.1 Peta Kabu

	5.2.Kondisi Penduduk
	5.2.1.Keadaan penduduk berdasarkan umur dan jenis kelami
	Tabel 5.1Jumlah Pend
	Tabel 5.2Jumlah Pend

	5.2.2.Keadaan Penduduk berdasarkan Tingkat Pendidikan 
	Tabel 5.3Jumlah Pend

	5.2.3.Keadaan Penduduk Berdasarkan Mata Pencaharian
	Tabel 5.4Tabel Keada



	BAB VI.HASIL DAN PEMBAHASAN
	6.1.Profil Responden 
	6.1.1.Responden Petani Berdasarkan Umur
	Tabel 6.1Tingkat Umu

	6.1.2.Responden Petani Berdasarkan Tingkat Pendidikan 
	Tabel 6.2 Tingkat Pe

	6.1.3.Tingkat Pengalaman Berusahatani Petani Cabai Rawit
	Tabel 6.3Tingkat Pen

	6.1.4.Tingkat Luas Lahan Petani Cabai Rawit 
	Tabel 6.4Tingkat Lua


	6.2.Fluktuasi Harga Cabai Rawit Di Kabupaten Bondowoso
	Tabel 6.5Fluktuasi H
	Gambar 6.1 Fluktuasi

	6.3. Saluran dan lembaga pemasaran
	6.3.1.Lembaga Pemasaran
	Tabel 6.6 Kualitas C

	6.3.2.Saluran Pemasaran 
	Gambar 6.2 Saluran P
	Gambar 6.3 Saluran P
	Gambar 6.4 Saluran P
	Tabel 6.8Analisis Pe
	Gambar 6.5 Saluran P
	Tabel 6.9Analisis Sa
	Gambar 6.6 Saluran P
	Tabel 6.10Analisis S


	6.4.Margin Pemasaran
	6.4.1.Margin Pemasaran
	Margin pemasaran merupakan selisih antara harga ya
	Tabel 6.11Analisis M
	Tabel 6.12Analisis f

	6.4.2.Efisiensi Pemasaran
	Tabel 6.13Efisiensi 
	Tabel 6.14Peringkat 



	BAB VII.KESIMPULAN DAN SARAN 
	7.1.KESIMPULAN
	7.2.SARAN
	arsianti14
	nurjati21
	theresia
	webaj11
	webaj12
	nauly16
	andriansyah
	suryadi
	hidayat19
	wulandari24
	prass20
	undang15


	DAFTAR PUSTAKA
	Asrianti, E. (2014). Analisis pemasaran usahatani 
	Nurjati, E. (2021). Price volatility of red chili 
	Theresia, A., Ikhsan, M., Kacaribu, F. N., & Sumar
	Webb, A. J., & Kosasih, I. A. (2011). Analysis of 
	Webb, A. J., Kartikarsari, F., & Kosasih, I. (2012
	Nauly, D. (2016). Fluktuasi dan disparitas harga c
	Andriansyah, A., Suheri, H., & Ngawit, I. K. (2024
	Badan Pusat Statistik Provinsi Jawa Timur. (2024).
	Badan Pusat Statistik (BPS). 2023. Statistik Horti
	Rahardjo, M., dan Darwati, I. 2015. Teknologi Budi
	Setiadi. 2018. Bertanam Cabai. Penebar Swadaya, Ja
	Suryadi, A., Sobir, & Sulassih. 2011. Identifikasi
	Hidayat, R., Yudianto, A., & Nurrachman. 2019. Per
	Wulandari, D., Nugroho, A., & Sari, P. 2024. Karak
	Prasetyo, D., Lestari, E., & Hakim, L. 2020. Uji p
	Undang, U., Syukur, M., & Sobir. (2015). Identifik
	kotler16
	kotler18
	kotler08
	mubyarto95
	asmarantaka12
	haryanto09
	jumiati13
	deviyanto22
	sarangih21
	nainggolan24
	sari18
	putri20
	nurhidayana18
	yunita24
	Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Manajemen pema
	Kotler, P., & Armstrong, G. (2018). Prinsip-prinsi
	Kotler, P., & Armstrong, G. (2008). Prinsip-prinsi
	Mubyarto. (1995). Pengantar ekonomi pertanian. Jak
	Jumiati, E., Darwanto, D. H., & Hartono, S. (2013)
	Asmarantaka, R. W. (2012). Pemasaran agribisnis (k
	Haryanto. (2009). Analisis margin dan efisiensi pe
	Jumiati, E., Darwanto, D. H., Hartono, S., & Masyh
	Deviyanto, A. (2022). Fluktuasi harga dan efisiens
	Saragih, B., Nurmalina, R., & Tinaprilla, N. (2021
	Nainggolan, L., & Lores, L. (2024). Pengaruh biaya
	Sari, D. P., Nugroho, A., & Rahayu, E. S. (2018). 
	Putri, R. A., & Hidayat, K. (2020). Analisis margi
	Nurhidayana, N., Kuswardani, R. A., & Siregar, M. 
	Yunita, S., Suyatno, A., & Suharyani, A. (2024). E
	bukubox
	fitri22
	rianti
	marina
	nauly23
	fitri24
	harhap
	Rasyidi,M.A.(2017). Prediksi harga bahan pokok nas
	Box, G. E. P., Jenkins, G. M., & Reinsel, G. C. (2
	Annisa, I., Asmarantaka, R. W., & Nurmalina, R. (2
	Fitri, N. A., Yanti, N. D., & Abdurrahman, A. (202
	Rianti, T. S. M., & Maula, L. R. (2025). Analisis 
	Marina, I., Andayani, S. A., Sumantri, K., & Wiran
	Nauly, D. (2023). Fluktuasi dan disparitas harga c
	Fitri, E. R., Erlinda, R., & Sorel, D. (2024). Ana
	Zebua, O. K., Siahaan, K. V., Kurnia, C., Saragih,
	Sugiyono. (2022). Metode penelitian kuantitatif, k

	LAMPIRAN
	Lampiran 1Kuisioner Pen
	1.Identitas Responden :
	a)Nama Responden: ............
	b)Umur: ...... Tahun
	c)Pekerjaan: ............
	d)Pendidikan Terakhir: ............
	e)Jumlah Tanggungan: ............ Orang
	f)Luas lahan : ..............
	g)Populasi tanaman : ..............
	h)No tlp: ............
	2.Daftar Pertanyaan Umum Untuk Petani Responden 
	a)Sudah berapa lama Bapak/Ibu memulai usaha budidaya
	Jawab :
	b)Berapa hasil produksi cabai rawit sekali panen ? b
	Jawab:
	c)Berapa harga 1 kg cabai rawit yang Bapak/Ibu jual 
	Jawab :
	d)Berapa lama waktu yang dibutuhkan untuk melakukan 
	Jawab :
	e)Apa saja kendala dalam berusaha tani cabai rawit ?
	Jawab : 1.
	f)Berapa luas lahan yang Bapak/Ibu miliki ?
	Jawab : Luas lahan ..... ha
	3.Pemasaran Cabai Rawit
	a)Bagaimana harga cabai rawit di pasar ?
	a.Stabil 
	b.Kurang stabil
	c.Tidak stabil
	b)Kepada siapa saja Bapak/Ibu menjual cabai rawit ?
	a.Pedagang pengepul 
	b.Pedagang besar
	c.Pedagang pengecer
	c)Tabel lembaga pemasaran (Jumlah penjualan dan harg
	No
	Lembaga
	Pemasaran
	Nama
	Pedagang
	Jumlah
	Jual (kg)
	Harga Jual (kg)
	1
	Pedagang pengepul
	2
	Pedagang besar
	  3
	Pedagang pengecer
	d)Bagaimana sistem pemasasran yang bapak/ibu lakukan
	Tebasan atau biasa 
	e)Berdasarkan  data pada tabel di aatas, apa alasan 
	a.Lebih mudah dan cepat
	b.Biaya pemasaran lebih murah
	c.Harga jual lebih tinggi
	d.Lainnya : ........................................
	Lampiran 2 Kuisioner Pe
	1.Identitas Responden :
	a.Nama Responden: ............
	b.Umur: ...... Tahun
	c.Pekerjaan: ............
	d.Pendidikan Terakhir: ............
	e.Jumlah Anggota Keluarga: ............ Orang
	f.Lama Berwirausaha : ............ Tahun
	g.No. Handphone: ............
	2.Pemasaran Cabai Rawit
	a)Berapa harga beli 1 kg cabai rawit yang Anda beli 
	Jawab :
	b)Berapa harga jual 1 kg cabai rawit ?
	Jawab : 
	c)Berapa jumlah cabai rawit yang Anda beli ?
	Jawab :
	d)Apakah ada persaingan antara pedagang dalam memasa
	a.Ya
	b.Tidak 
	e)Bagaimana Anda mengetahui informasi pasar mengenai
	a.Langsung mengunjungi pasar
	b.Membandingkan informasi melalui beberapa pedagang
	c.Lain-lain : ......................................
	f)Kepada siapa saja Anda menjual cabai rawit ?
	Jawab :
	g)Berapa biaya yang Anda perlukan untuk memasarkan c
	Table biaya yang dikeluarkan untuk pemasaran cabai
	No
	Biaya
	Jumlah Biaya (Rp)
	1
	Transportasi
	2
	Tenaga kerja
	3
	Lain-lain............................
	h)Apakah terdapat penyusustan produk ? apakah saat m
	Jawab :
	Lampiran 3 Kuisioner Pe
	1.Identitas Responden :
	a)Nama Responden: ............
	b)Umur: ...... Tahun
	c)Pekerjaan: ............
	d)Pendidikan Terakhir: ............
	e)Jumlah Anggota Keluarga: ............ Orang
	f)Lama Berwirausaha : ............ Tahun
	g)No. Handphone: ............
	2.Pemasaran Cabai Rawit
	a)Berapa harga beli 1 kg cabai rawit yang Anda beli 
	Jawab :
	b)Berapa harga jual 1 kg cabai rawit ?
	Jawab : 
	c)Berapa jumlah cabai rawit yang Anda beli ?
	Jawab :
	d)Apakah ada persaingan antara pedagang dalam memasa
	A.Ya
	B.Tidak 
	e)Bagaimana Anda mengetahui informasi pasar mengenai
	A.Langsung mengunjungi pasar
	B.Membandingkan informasi melalui beberapa pedagang
	C.Lain-lain : ......................................
	f)Kepada siapa saja Anda menjual cabai rawit ?
	a)......................,.......................
	b)......................,.......................
	c)......................,.......................
	d)......................,.......................
	g)Berapa biaya yang Anda perlukan untuk memasarkan c
	Tabel biaya yang dikeluarkan untuk pemasaran cabai
	No
	Biaya
	Jumlah Biaya (Rp)
	1
	Transportasi
	2
	Tenaga kerja
	3
	Lain-lain............................
	h)Apakah terdapat penyusustan produk ? apakah saat m
	Jawab :
	Dikirim kemana 
	Grading nya bagai mana dan perharganya berapa.
	Aktivitas pemasaran apa yang bapak ibuk lakukan se
	A.Pengemasan (bentuk kemasan nya apa)
	B.Grading 
	C.Pengiriman 
	Lampiran 4 Kuisioner Pe
	1.Identitas Responden :
	a)Nama Responden: ............
	b)Umur: ...... Tahun
	c)Pekerjaan: ............
	d)Pendidikan Terakhir: ............
	e)Jumlah Anggota Keluarga: ............ Orang
	f)Lama Berwirausaha : ............ Tahun
	g)No. Kontak : ............
	2.Pemasaran Cabai Rawit
	a)Berapa harga beli 1 kg cabai rawit yang Anda beli 
	Jawab :
	b)Berapa harga jual 1 kg cabai rawit ?
	Jawab : 
	c)Berapa jumlah cabai rawit yang Anda beli ?
	Jawab :
	d)Apakah ada persaingan antara pedagang dalam memasa
	A.Ya
	B.Tidak 
	e)Bagaimana Anda mengetahui informasi pasar mengenai
	A.Langsung mengunjungi pasar
	B.Membandingkan informasi melalui beberapa pedagang
	C.Lain-lain : ......................................
	f)Kepada siapa saja Anda menjual cabai rawit ?
	Jawab :
	g)Berapa biaya yang Anda perlukan untuk memasarkan c
	Tabel biaya yang dikeluarkan untuk pemasaran tomat
	No
	Biaya
	Jumlah Biaya (Rp)
	1
	Transportasi
	2
	Tenaga kerja
	3
	Lain-lain............................
	h)Apakah terdapat penyusustan produk ? apakah saat m
	Jawab :
	Lampiran 5 Responden Pe
	Lampiran 6 Petani Pada 
	Lampiran 7 Data harga C
	Lampiran 8. Anlisis Mar
	Lampiran 9 Dokumentasi 
	Lampiran 10 Peta Kabupa


