
i 

 

 

PENGARUH MEDIA SOSIAL, KREATIVITAS, DAN KUALITAS PRODUK 

TERHADAP KEBERHASILAN USAHA PADA UMKM MINUMAN DI 

KECAMATAN AMBULU KABUPATEN JEMBER 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan guna melengkapi tugas akhir dan memenuhi satu syarat untuk menyelesaikan 

Program Studi Manajemen (S1) dan memperoleh gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

 

 

 

Oleh : YUDHISTIRA RIZKY ARIFANDI 

2210411032 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH JEMBER  

2026 



 

 

i 

 

PERNYATAAN 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini : 

Nama : Yudhistira Rizky Arifandi 

Nim : 2210411032 

Prodi : Manajemen 

Menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa karya ilmiah berupa skripsi yang berjudul : 

PENGARUH MEDIA SOSIAL, KREATIVITAS, DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP 

KEBERHASILAN USAHA UMKM MINUMAN DI KECAMATAN AMBULU 

KABUPATEN JEMBER adalah hasil karya sendiri. Kecuali jika dalam beberapa kutipan 

subtansi telah saya sebutkan sumbernya. Belum pernah diajukan dalam instansi manapun, 

serta bukan plagiat atau jiplakan. Saya bertanggung jawab atas keaslian, keabsahan dan 

kebenaran isinya sesuai dengan ilmiah. 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya, tanpa adanya tekanan dan 

paksaan dari pihak manapun serta saya bersedia memperoleh sanksi akademik dan siap 

dituntut di muka hukum, jika ternyata dikemudian hari ada pihak yang dirugikan dari 

pernyataan yang tidak benar tersebut. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jember, 30 Juli 2026 

Yang menyatakan 

 

 

 

Yudhistira Rizky 

Arifandi 

NIM. 2210411032 







 

 

iv 

 

PERSEMBAHAN 
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MOTTO 

 

"Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib suatu kaum sehingga mereka mengubah 

keadaan yang ada pada diri mereka sendiri." 

(Q.S Ar-Ra'd: 11) 

 

 

 

 

"Satu-satunya cara melakukan pekerjaan luar biasa adalah dengan mencintai apa yang 

kamu lakukan."  

Steve Jobs 

 

 

 

 

"Tumbuh tanpa kehilangan diri." 

Yudhistira Rizky Arifandi 
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